Меня зовут Андрей Белоусов, но многие знают меня как Hkey. Другие как Байрона, друзья зовут меня Белым. Такая вот маленькая самореклама. Иначе смысл мне писать статью, если не прорекламировать себя? 
Цель этого гайда не научить вас какому-то конкретному эффективному способу продвижения, а сделать из вас думающих специалистов. Хотя полностью отрываться от конкретики было бы глупо. Быть может весь арсенал способов, которым я пользуюсь сегодня, завтра перестанет быть эффективным, но общие принципы останутся. Поисковики также будут пытаться обеспечить максимальное соответствие выдачи результату, а оптимизаторы продвинуть свои сайты как можно выше. 
Первый раз я пришел в SEO (в те времена более популярным был термин Search Engine Marketing) еще в прошлом веке. В те далекие времена «рулил» Рамблер и было достаточно заполнить страницу ключевыми словами, чтобы получить первое место в выдаче. Когда, после большого перерыва я вернулся в SEO, в 2006, рулили уже ссылки. Все было по-другому и ни одного практического навыка из «прошлой жизни» я не смог применить. Изменился сам контингент оптимизаторов и их отношения между собой. Но одно осталось по-прежнему сама суть и интересы сторон. Поэтому мне не потребовалось много времени опять «втянуться» в дело.

Основной смысл этой статьи – «думай как поисковик». Конечно, поисковик машина и думать не может, но создавали ее люди, которые мыслят. Следует упомянуть, что непосредственно до возвращения я разрабатывал некое подобие ИИ – шахматную программу. Если рассмотреть простой вариант работы подобной программы – высчитываться возможные ходы, потом смотреть, что на каждый ход может ответить противник, затем, чем мы можем ответить на это, и так далее. 
Аналогия

Если вы не превосходный программист, работающий в сфере нечеткого выбора, то первым делом необходимо образно описать ситуацию. Допустим, нам нужно найти лучших в городе водопроводчиков в городе. У вас есть колоссальные ресурсы – вы можете поговорить со всеми в городе. Первое что приходит в голову спросить каждого человека в лоб «ты хороший водопроводчик или нет?». По ответам можно построить рейтинг водопроводчиков города. Рейтинг будет точным? Я думаю, что нет. Плохой водопроводчик в надежде, что вы его примете на работу скажет, что он хороший. Хороший водопроводчик может постесняться и назвать себя нормальным водопроводчиком.

Как вы уже догадались, в этом примере вы - это поисковик, а люди, которых вы спрашивали - это сайты. А вариант ранжирования, который мы рассмотрели это ранжирование по частоте упоминания ключевого слова в контенте.

Мы можем несколько улучшить качество рейтинга, если тех, кто себя  перехваливает себя сверх меры - понизим (сильно большая концентрация ключевых слов). Можно ввести параметр возраста – очевидно, что в человек в 35 лет, как правило,  лучше владеет своим ремеслом, чем в 20 (возраст сайта). Можно посмотреть визитку человека (мета теги).

Второе, что придет в голову считать упоминания этого человека другими людьми. Это называется весом страницы. Т.е. можно сказать, что это некая мера известности человека. Если человек известен, то можно предположить, что он известен благодаря своим профессиональным способностям. Еще логично предположить, что если про человека говорят 5 известных людей, то он более известен, если про него говорят 5 неизвестных людей. Как мы будем определять известность – читайте ниже. 
Строим второй рейтинг известности, что получаем полную белиберду: политики, актеры и певицы сверху рейтинга, а нам нужно найти водопроводчика. Убираем всех, кто сказал, что он не водопроводчик. Но тоже получаем меньшую, но белиберду кто-то из актеров работал водопроводчиком и вскользь об этом упомянул и появился вверху рейтинга. Поэтому мы умножаем первый рейтинг на второй – используем гипотезу, чем больше человек популярен, тем больше ему можно верить. И получаем относительно нормальный рейтинг. Кстати об умножении мы умножаем не X * Y,  а (C+X) на (K+Y), где C и K константы подгоняются, так чтобы результат был лучше.

Дальше-больше. Если мы учитываем мнение человека о себе, то почему не учитывать мнение других о нем. Расспросим весь город, кто самый лучший водопроводчик. И построим рейтинг, следуя правилу: «чем больше человек известен - тем больше ему верим». Он получился довольно точным, но все же прошлым рейтингом пренебрегать не стоит умножим его, скажем, на 0.1 приплюсуем его к прошлому. Получиться довольно хорошая модель, если бы не одно «но». Это «но» оптимизаторы. Можно заплатить деньги известным людям, что бы они в очередном опросе сказали, что Вася Пупкин лучший водопроводчик планеты. Поэтому помножим каждое упоминание, на какой то коэффициент вероятности правдивости (естественности) этого упоминания. Это полностью не убьет эффект «продажности», но его немного сократит. Если мы знаем, что человек соврал о другом человеке, то его словам лучше не верить и в дальнейшем игнорировать его мнение. (Поставить «непот фильтр»). Если человек соврал о себе, то его необходимо полностью удалить из рейтинга. (Забанить).

Есть еще один момент: 100 человек, могут говорить, что Петров «отличный водопроводчик» и при этом чесать нос, отводить глаза (по их поведению станет ясно, что они врут). Первое что может прийти нам в голову удалить из рейтинга господина Петрова «забанить» или понизить его положение в рейтинге (пессемизировать, наложить фильтр), но это не правильно! Ведь Петров сам лично ничего плохого не сделал! Вдруг это Вася Пупкин таким хитрым методом решил оклеветать комсомольца и передовика производства товарища Петрова? Другими словами: «не пойман не вор!». Никакие внешние факторы не могут ухудшить положения сайта. Это «заповедь» поисковиков. 
Технические возможности 

Рассмотренная ранее модель не имеет привязки к вычислительным машинам, к их возможностям.

Итак, пробегать весь Интернет,  чтобы выполнить каждый запрос - нереально. Поэтому соберем весь текст и все ссылки в одном месте.  Конечно же, на один сервер это не поместиться, поэтому разобьем на много – кластеры. Машины могут ломаться, поэтому сайты и их отдельные страницы могут «выпадать из индекса». Скачивают информацию из Интернета специальные программы – пауки (поисковые роботы). Если они не достучаться до страницы сайта за определенное время (по вине хостера, например) они удалят страницу из индекса. Это тоже называют выпадением. Позже достучавшись, вернут ее обратно в индекс. 

Это первый момент технической инертности поиска – поисковая система может очень долго добавлять в индекс (индексировать) новые страницы – до 2 месяцев. Второй момент – она не сразу переиндексирует страницы с ссылками на вас (ссылки, как мы выяснили, самый главный фактор ранжирования).

Даже накопив индекс, чтобы для каждого запроса его пробегать – нужно очень много ресурсов, ведь его размеры несколько миллионов гигабайт. Поэтому вводиться Кеш – для каждого слова запоминается все страницы, где его видели и частота встреч слова в тексте. Тоже самое делается со ссылками на страницу.  Поиск по однословным запросам может происходить исключительно по Кешу. По дву- и более словным ситуация немного другая, но Кеш тоже используется. 
Дважды рассчитывать один и то же запрос нет смысла – поэтому результаты запоминаются и при втором запросе с аналогичными параметрами выводятся ранее рассчитанные и запомненные результаты. Назовем это Кеш2.

Чтобы изменить, что-то в алгоритме (даже если это один коэффициент) приходиться отчищать Кеш2. Если сделать это сразу для всех запросов, то сильно возрастет нагрузка, поэтому Кеш2 может отчищаться от нескольких часов до нескольких дней. Чтобы учесть изменения страниц сайтов и новые страниц в индексе нужно пересчитать Кеш1. Это называется Апом. Сайт может начать искаться только во время Апа. Ап – это обновление поиска.
Неразумно тратить одинаковое время на индексацию сайтов. Поэтому, чем более часто обновляется  -  тем он чаще индексируется. Также положительно влияет на частоту индексации «известность» сайта. Так мы плавно подошли к следующей главе.
Мера известности страницы.
Широко известно, чем в детсаду меряются мальчики, а, например, Гальвани и Ампер завещали, чтобы после смерти сравнили размеры их головного мозга. Позже придумали менее варварский способ числено измерять вклад в науку. Назвали его индекс цитирования - ИЦ. Если ученный А цитирует ученного Б в своей работе, то к ИЦ (Б) нужно прибавить ИЦ(А)/N. Где N – общее число ученных, которых цитировал A. Это своеобразная мера известности ученного. Другими словами: «чем человек, который вас цитирует известнее, тем вы становитесь известнее». Если он цитирует только вас – вам же лучше. Если вас цитирует 10 известных ученных, это еще лучше. Мера известности этих ученных определяется по цитированиям, так же как и вас.
Вся ранее разработанная нами система оценки водопроводчиков сводилась к необходимости численной оценки известности человека. Теперь нужно оценить как-то известность страниц сайта. Мера известности страницы - это ее трафик. Информацию со счетчиков брать нельзя – они есть не у всех и их легко можно «накрутить». Мы не сможем учитывать офлайновые средства продвижения сайтов (технически не возможно). Если учитывать трафик с поисковиков – то мы получим сильный положительный обратный эффект (из-за него и долбанула ЧАЭС) это даст нехорошие результаты. «Красивость» доменов мы тоже не можем технически оценить. Поэтому будим считать, что в начальном приближении все страницы имеют одинаковую посещаемость и, следовательно, одинаковую вероятность посещения случайным фиксированным пользователем, скажем 0.00000001. Это число обозначим как I. Пользователь, попав на страницу с N ссылками, может кликнуть на любую из них, а может просто закрыть окно браузера. Обозначим вероятность того, что он не закроет окно браузера, а на что-то кликнет буквой d. По статистике d=0.85. Следовательно, вероятность попадания на какую-то страницу, на которую ведет одна из N ссылок, равна I*d/N. Вероятность, что пользователь посетит страницы, на которые ведет одна из N ссылок увеличиться на I*d/N и станет равной I+ I*d/N. Так пересчитав первый раз вероятности для всех страниц, мы получим разную вероятность попадания случайного фиксированного пользователя путем случайного брожения по ссылкам. Посчитаем второй раз уже с учетом, что у каждой страницы разная вероятность получим второе приближение. И так раз сто. Получим сотое приближение вероятности появления на странице случайного конкретного пользователя путем случайного брожения по ссылкам. Разделим это число на I – чтобы у «нулевой» страницы (на которую не ведет ни одной ссылки) этот параметр был равен 1. Это и называется весом страницы. Чем больше он, тем больше «весят» ссылки с нее и собственный контент страницы.
Тот гуглевский PR, который нам отображается это логарифм десятичный веса. Т.е. PR = log10(Вес) => Вес = 10 в степени PR . Вспомним, что любое число в нулевой степени = 1. Т.е. когда PR равен 0, то Вес не равен нулю, он равен 1. В противном случае мы бы не смогли посчитать PR, т.к. в начальный момент времени у всех страниц вес равен нулю. Главная причина выбора тулбарного PR как логарифма от веса – скрыть от оптимизаторов точное представление этого параметра.
В нашей модели все страницы сайта равноправны, но поскольку ссылки чаще всего идут на главную страницу вес главной страницы (морды) больше веса других страниц сайта.
Теперь про тИЦ – этот параметр считается для сайта в целом и НЕ влияет на выдачу, на выдачу влияет вИЦ, который скрыт от пользователей. В шутку оптимизаторы тИЦ называют тем, чем меряться дети в детсаду. 

Необходимо вам более подробно рассказать про d – думпед ренж. В нашей модели это вероятность того, что пользователь не закроет окно браузера, а перейдет по ссылке. Его называют коэффициентом затухания. Если бы его не было-то (d был бы равен 1), пользователь бы бесконечно ходил по ссылкам, и рано или поздно посетил бы все сайты Интернета, т.е. вероятность у всех страниц на которые ведет хотя бы одна ссылка, стремилась бы к единице (100% вероятности посещения). Другую вещь которую он выражает то что если на страницах С1, С2, С3, С4 только по одной ссылке и страница С1 ссылается на С2, которая в свою очередь ссылается на С3, которая ссылается на С4, которая ссылается на С5, то это не одно и тоже что страница С1 ссылается сразу на С5. 
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Другой эффект при d=1, если мы кольцом перелинкуем 1000 страниц, при этом других ссылок на этих страниц не будет, и на одну из этих страниц будет ссылка с большим весом, то у всех страниц будет одинаково большой вес. Например у нас есть тысячу страниц С1, С2, …,С1000 и мы покупаем ссылку со страницы С0 с большим весом, скажем PR 9 на страницу С1. C0 ссылается на С1, С1 на С2, С2 на С3 … С999 ссылается на С1000,  С1000 на С1. Причем других ссылок с этих страниц нет. У всех страниц будет одинаково большой вес (PR=9), даже если не учитывать, что у нулевой страницы вес не равен 0, а он мал, но существует. Поэтому с проходом по ссылкам вес будет только увеличиваться. Это не так, поскольку d=0.85.
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Метрики и релевантность 

Релеватность - мера соответствия страницы запросу. Метрика это функция, по которой считается релеватность. Основной интерес для нас представляет метрика – ведь по этой функции считается релеватность.

В математике метрикой называется такая функция – даже вид которой из математических соображений не возможно определить. Обычно ее результат выражает, какое то качественное не математическое понятие. Всегда вид метрики нельзя абсолютно точно определить. Чему, например, равно расстояние между точками на плоскости?  Из школьной программы известно,  что корню квадратному из разности координат корень из (x1-x2)^2+(y1-y2)^2. Это называется метрикой Эвклида. Ее результат называется Эвклидовым расстоянием или расстоянием по прямой. Есть еще несколько десятков метрик для определения расстояния между точками. Скорее всего, вы спросите: «Зачем нужны другие метрики, если Эвклидова метрика верна?». Да она верна, но не всегда. Предположим, что вы находитесь на углу двух улиц X1 и Y1 вам нужно дойти до угла X2 и Y2. Расстояние между улицами X1 и X2 300 метров, расстояние между Y1 и Y2  - 400 метров. Расстояние между этими двумя точками по прямой можно вычислить по Эвклидовой метрике (корень из (300^2+400^2) = корень из (90000+16 0000)= корень из (250000) =500 метров), но по прямой двигаться вы не можете – вам будут мешать дома. Вы с начала должны спуститься по улице X1, до улицы 
Y2, а потом идти по улице X2 до Y2. Т.е. вам нужно пройти сначала 400 метров, а потом еще 300 метров, итого 700 метров. Эта метрика называется Манхеттеновой (в честь района города Нью-Йорк Манхеттен). 
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Красным обозначенo расстояние по Эвклидовой метрике, синим по Манхеттеновой. В этой метрике мы не учитываем, что улицы имеют ширину и можно срезать путь, идя не параллельно улицам.
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Можно учитывать еще уличное движение, неровности поверхности и так до бесконечности. Вы можете убить всю жизнь на определение пути, который пройдет человек за 15 минут, но абсолютно точно вы его никогда не найдете. 
Одно из правил создания метрик гласит: 

«Вы никогда не создадите идеальной и универсальной метрики». Поисковые алгоритмы будут постоянно совершенствоваться, но «Совершенству нет пределов» (Ричард Бах). Нельзя сказать, что метрика верна или не верна (в противном случае это уже не метрика), но можно ввести другую метрику, которая сравнивает метрики и говорит какая из них (по ее мнению) лучше соответствует какой то условной истине. И про эту вторую метрику тоже нельзя говорить, верна она или нет.
Раньше мы рассмотрели самый простой вариант метрики. Обычно метрики намного более сложные. К примеру, в метрике для позиционной оценки суперкомпьютера «Дип Блуе» (который обыграл Каспарова) было свыше 4000 коэффициентов. Другое правило метрик гласит: «любой даже самый незначительный параметр, если существует хоть малейшая корреляция (зависимость) его и результирующего должен быть использован в метрике». «Кашу маслом не испортишь». Мы просто разделим этот параметр, скажем на 100, но этот параметр будет играть свою роль, которая в какой то момент времени окажется решающей. Поэтому в метрике поисковика очень много параметров и точно определить их все - нереально.
Примерный вид метрики для однословных запросов: релевантность = K1* Ссылочное + K2 * Вес_страницы * релеватность_контента_страницы. Ссылочное это сумма весов ссылок с искомым словом (если ссылки однословные). К1 и К2 коэффициенты. релеватность_контента_страницы – функция от плотности включений искомого слова в текст страницы. В этой метрике не отражен «штраф»:  если этого слова нет на странице, а есть в анкорах. «Тошнота» ссылок – если на страницу много ссылок с анкором, в котором нету искомого слова, то ссылочное уменьшается. И еще много чего другого.
Очень примерно запишу метрику релевантности по двух словным запросам (слово1 и слово2):
Релеватность_страницы_слову1 / POP(Слово1) + Релеватность_страницы_слову2 / POP(Слово2)
POP – это популярность слова. Если слово очень популярно (кто, что, купить), то им нужно почти пренебрегать. Например, запрос «раскрутка синхрофазитрона», если бы оба слова имели бы одинаковый «вес» в запросе, то бы на первом месте по этому запросу стоял бы сайт какой-то фирмы занимающийся раскруткой сайтов со словами: «наши клиенты по раскрутки: ООО «Синхрофазитрон»». Если слово не популярно, то в запросе его вес больше. Вес слов в запросе зависит не только от популярности, также он зависит от порядка слов в запросе и наличия модификатора “+”.  Ранжирование по многословным запросам зависит также от близости слова1 и слова2 в тексте, порядка их следования, словоформы и самое главное наличия этих слов одновременно в анкорах ссылок на страницу.
Контент и ссылки

Как мы узнали ранее контент и ссылки – это два самых важных фактора ранжирования. Есть еще конечно возраст домена, присутствие искомых слов в URL (для англоязычных поисковиков), время последнего обновления информации и еще много чего другого. Как мы уже знаем, даже страницы без ссылок на них имеют какой-то вес. Если разместить много страниц, то по низкочастотным запросам (по запросам, которые редко задаются поисковику) к нам будет идти трафик.
Поскольку релеватность контента зависит от плотности слова, а плотность слова = количество_включений_этого_слова/ колличество_слов_в_тексте. Включения слова в текст не равномерно распределяется по тексту. Поэтому, разделив текст на несколько частей, мы имеем шанс «выстрелить», когда в одном куске какое-то слово или словосочетание встречается чаще, чем в других и мы имеем больше шансов попасть на хорошие позиции. Конечно, всему есть предел – поисковик не проиндексирует страницу из одного слова. Оптимальный размер страницы 500 – 2000 символов.

Если передать еще на них какой то вес, будет еще лучше. Даже без ссылочного ранжирования (увеличение релеватности из-за ссылок анкором, содержащим запрос – самый важный фактор ранжирования) страницы будут приносить трафик. Не всегда целевой, поскольку мы заранее не знаем какие словосочетания, приведут нас на хорошие места в выдаче.
Из-за этого было популярно, да и сейчас популярно воровство контента. Поисковики, чтобы не иметь одинаковых страниц в выдаче и экономить дисковое пространство научились определять нечеткие дубли контента. Для этого был использован метод шинглов (от английского чешуйка). Текст разбивается на отрезки по 10 слов и считается их контрольная сумма, чтобы избежать склейки страниц нужно менять каждое 5-10 слово. Если текст написан автором сайта или изменен так, что это сложно автоматически определить, то он называется уникальным.

Некоторые оптимизаторы подумали, а зачем писать/воровать контент, если можно автоматом сгенерить белиберду, которую поисковик не отличит от нормального текста, потом поставить невидимый для поисковика редирект на другой сайт. Они стали называть эти сайты дорвеями (или дорами), а себя дорвейщиками или черными оптимизаторами. Получить ссылки на такой сайт невозможно большинством из путей, и они стали изобретать новые, но об этом позже.

Ранее под дорвеем понимали совершенно другое, как собственно под черными методами. Когда не было влияния ссылок на поиск черным методом, было загадить метатеги ключами или написать на черном фоне черными буквами ключи. Тогда было популярна шутка: «Писать черными буквами на черном фоне - черный метод Поискового Маркетинга (тогда так называли SEO), а белыми на белом – белого». Особой разницы не было, между «черными» способами и «белыми». Белые уничтожали стилистику текста, закидывая кучу ключевых слов в нужных словосочетаниях в текст. В те времена я знал около 40 способов написать текст на странице невидимый пользователю, но видимый поисковику. Тогда было «золотое время» для копирайтеров - нужно было, не сильно калеча текст, запихнуть в него как можно больше ключевых слов. К тому же нужно было не переборщить с ключами иначе бы поисковик «тошнило» бы от плотности. Сейчас этот момент тоже есть – он называется «тошнотой контента». 
Теперь перейдем к ссылкам. Со ссылками есть два фактора: вес страницы и ссылочное ранжирование. Чем больше вес страницы, тем больше учитывается ее контент. Ссылочное ранжирование – чем больше ссылок с нужным ключом в анкоре на страницу, тем больше релеватность страницы. Но здесь есть несколько моментов. Первый из них: то, что у внешних ссылок (с других сайтов) влияние больше, чем у внутренних. Причем во много раз.
Второй момент, то, что ссылочное на страницу считается исходя только из одной ссылки из одного сайта и не факт, что это будет самая весомая страница. Например, Site1.ru ссылается на страницу Site2.ru/index.html со страниц Site1.ru/page1.html, Site1.ru/page2.html, Site1.ru/page3.html. Вес будет переходить со всех страниц, но ссылочное считаться только с одной ссылки. Тоже самое, если на одной странице несколько ссылок на другую страницу.
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Третий момент «тошнота ссылок». Этот момент сложный, поэтому о нем следует поговорить отдельно. В прошлом разделе о метриках мы совершенно не учитывали ресурсы нужные на выполнение операций, а это немаловажный параметр. Кто-то из топ менеджеров Яндекса сказал: «Если у нас есть 1000 компьютеров, и мы увеличим скорость всего лишь на 5ть процентов, то мы сэкономим 50 компьютеров». Поэтому алгоритмы сильно оптимизируют по скорости выполнения, что в большинстве случаев не заметно, но в некоторых случаях, оказывает эффект. Додуматься о некоторых моментах функционирования поисковика сложно, если вообще возможно. Еще сложнее доказать гипотезу до которой додумался. Бытует мнение, что анкоры ссылок дописываются (передаваемый ими вес, естественно, учитывается) к контенту. Этим я объясняю эффект тошноты ссылок: если у нас много ссылок содержащих ключ А, то по ключу Б продвинуться становиться немного сложнее, если мы нарастим ссылочную базу по ключу Б, то сложнее продвинуться по ключу В и так далее. Поэтому умные люди не советуют продвигать одну страницу более чем по 5-10 непересекающихся ключей. Если два ключа содержат одно и тоже слово, то они называются пересекающимися. Например, «ремонт телевизора» и «купить телевизор». Этот эффект я объясняю так: чем больше ссылок с анкорами, которые не содержат ключи пересекающиеся с ключом, тем сложнее добиться плотности ключа в анкорах ссылок. Но это лишь гипотеза, а эффект «тошноты ссылок» это факт. Так что не продвигайте одну страницу по более чем по десяти запросам. Из-за этого возникает необходимость продвигать не только главную страницу сайта (морду), но еще и внутренние страницы сайта.
Как получить ссылки?
Естественный путь получения ссылок – сделать написать много классных статей и ждать пока на них не разместят ссылки. Их, скорее всего, своруют и спасибо не скажут (не поставят ссылку на источник), да и в этом способе не нужны никакие оптимизаторские навыки. Среди неестественных «относительно честными» назовем те, которые несут выгоду еще и тому человеку, который их разместил. Есть три причины деньги и бартер. С деньгами все понятно, а вот с бартером далеко не все так ясно. Что мы можем дать сайту разместившему нашу ссылку? Наверное, одну из валют Интернета поискового периода: контент и ссылки. Можно поменяться бартером ссылку на ссылку или добавить контент на сайт. В Интернете огромное множество сайтов заполняемых не создателями, а людьми пришлыми. Та же самая википедия раньше стимулировала свое заполнение, тем, что давала возможность в тему поставить ссылку на свой сайт. Но c практической точки зрения нас интересуют каталоги сайтов, статей и компаний.

И так варианты получения ссылок актуальные на период конца 2006 - начала 2007 года:

· Покупка «морд» - на главной странице сайта (морде) размещается ссылка на другой сайт. Морда по обыкновению имеет больший вес. Обычно ссылки размещаются внизу страницы (в подвале), чтобы пользователь их не видел. В прошлые несколько лет - это самый эффективный способ в рунете. Сейчас Яндекс пытается с ним бороться. Его время подходит к концу. Морды покупаются на определенное время (минимум месяц) – так исторически сложилось. Это хорошо и плохо одновременно. Плохо потому что увеличивает месячный бюджет. Хорошо, поскольку, если от вас уйдет заказчик – то он скатиться вниз. По легенде, первым морды в рунете стал применять Александр Садовский, который в последствии из SEO мигрировал в Яндекс и был назначен главной отдела поиска.

· Автоматическая регистрация в белых каталогах – По отношению цены к качеству очень привлекательный способ. Практически все сайты начиная от 10ти баксового сателлита и кончая мегапорталом «прогоняются» по каталогам. «Прогон» осуществляется по большим базам (несколько тысяч каталогов) с помощью специального софта - AllSubmiter или Smile SEO Tools. С помощью одного лишь качественного прогона можно добиться выхода в первую 10ку поиска  (SERP, серп)  по низкочастотным и среднечастотным запросам. Если вам нужно зарегистрировать несколько проектов (до 10ти), то лучше заказать прогон у специалиста, например у Ice_Scream. Регистрация в каталогах приносит долго срочный эффект. Отрицательный момент – нельзя регистрировать внутренние страницы. Положительный то, что с каталогов на ваш сайт приходят пользователи, но не сильно много.
· Ручная регистрация в белых каталогах – за одну ссылку на вас придется платить больше, чем при автоматическом. Но это стоит того для продвигаемых сайтов или хороших сателлитов. Ссылок вы получите больше ссылок с более качественных ресурсов. Ручная регистрация дает более продолжительный результат, чем автоматическая. Ручная регистрация проводиться с помощью тех же программ, что и автоматическая AllSubmiter и Smile SEO Tools, но в полуавтоматическом режиме. С ростом технических возможностей программ и практическим навыкам их использования ручная регистрация все больше вытесняется автоматической. Сейчас в программах-регистраторах появилась возможность распознавания капчи. Отрицательный момент – нельзя регистрировать внутренние страницы.

· Регистрация в сетках закрытых каталогов – оптимизаторы автоматически и полуавтоматически создают закрытые каталоги, чтобы в них регистрировать свои сайты и сайты других оптимизаторов за деньги. Обычно эти сайты имеют не сильно высокий вес – чтобы их не забанили, но ссылок в них меньше. Обычно деньги берут единовременно и эффект продолжительный - пока не забанят сетку. Так же можно зарегистрироваться в платных каталогах: суть та же только они не обледенены в сетку, их реже банят и веса с них больше. 
· Статьи  - нет более естественного места для ссылки, чем прямо в тексте. Например: «фирма «Кондиционер Плюс» продает <a>кондиционеры Samsung</a> по хорошим ценам». В статье можно размещать много ссылок (3-7) на внутренние страницы. Статьи читаю, они отображаются в поиске со статей переходит более заинтересованный пользователь. Статьи – это контент для сайтов и их некоторые сайты размещают бесплатно – список таких сайтов в моей базе вместе с рекомендациями как их размещать. Они приносят очень долгосрочный эффект. В статьях допускается делать длинные анкоры ссылок – в некоторых случаях очень большой плюс. Также место под статью можно купить или обменяться статьями.   
· Мордостатьи – смесь статей с мордами. На главной странице сайта донора размещается ссылка на внутреннею страницу сайта, которая является статьей с одной или несколькими ссылками на сайт. Все элементы навигации из страницы со статьей или убраны или невидимы для поисковика (между тегами <NoIndex> и </NoIndex>) Сочетает в себе все плюсы статей (кроме продолжительного эффекта) и мощь морд. Как известно из прошлых глав, при переходе по ссылке теряется 15% веса (1-d=1-0.85=0.15=15%), но мы получаем много приятных моментов, о которых читайте в заключительной главе. Кстати можно не только с морды разместить ссылку на мордо-статью, а еще с других страниц сайта сквозняк-статья. На момент написания статьи  рынок мордостатей еще толком не развился.
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· Сквозная ссылка или «сквозняк» – ссылка со всех страниц сайта. Используется для передачи веса и ускорения индексации. Для ссылочного это плохо. Если у вас возник вопрос «почему?» - перечитайте прошлую главу. Стоит несколько дороже, чем морда, этот метод был популярен несколько лет назад. Применяется в случаях, когда необходимо поднять за счет веса много низко и среднечастотных запросов.
· Внутренние – Мордоворот (человек продающий морды) почесал руки, потом голову: «Что еще можно такое продать». Так у первобытного мордоворота появилась идея продавать ссылки с внутренних страниц. Но сложен был путь от идеи к реализации – внутренние не морды их нужно продавать много – нужно автоматизировать процесс. Так появились «биржи внутренностей». Сначала за бугром и совсем недавно у нас. Шутки шутками, но у внутренних большое будущее.

· Честный обмен ссылками – был некогда очень популярным способом. Сейчас для обмена применяется скрипты-обменики – что-то вроде каталогов ссылок, но требующих обратную ссылку. Рассылаются по базе письма: «давайте поменяемся ссылками». При удачном стечении обстоятельств на сайте образуется ссылкопомойка – большое количество нетематических ссылок. Чтобы предотвратить обмен ссылками поисковики начали банить ссылкопомойки. Если на сайте есть не нужное пользователем нетематическое скопище ссылок, то этот сайт банят. Поскольку попадать под бан никто не хочет и скрипты для обмена это в первую очередь программы, а оптимизаторы умеют влиять на программы, то вытекает другой метод.
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· Нечестный обмен ссылками – создается скрипт, который обменивается ссылками, а потом удаляет обратные ссылки или обманывает скрипт для проверки ссылок. За нечестный обмен не банят (это внешний фактор), если только не использовать некоторые методы для обмана проверяющего скрипта. Да и то такие случаи крайне редки. Здесь есть неприятный фактор не один вы такой умный и «скрипты-обменики  мрут, как мухи» (c) Ice_Scream. Многим не хочется держать у себя на сайте бомбу замедленного бана и они удаляют все с вашими ссылками. Эффект менее долго вечен, чем эффект каталогов.
· Линкаторы – кто-то решил автоматизировать процесс обмена ссылками. А автоматизация в нашем деле это не всегда хорошо. Линкаторы стали активно банить, да эффект уже не тот, что был 3-4 года назад. Можно купить себе линкаторных ссылок – только это не надолго. Если не хотите загнать сайт в бан, НЕ используйте линкатор. Хотя кто-то из великих оптимизаторов, наверное, Каширин говорил, что оптимизатор пока не загонит в бан с десяток сайтов – он не оптимизатор. Я до сих пор не оптимизатор.
· Поисковые дыры – на больших сайтах для облегчения навигации существует поиск по сайту. Это можно использовать для получения ссылок. «Как?» - Спросите вы. Дело в том, что существует правило среди оптимизаторов «НЕ палить темы!!!». Если тебе известна какае-то фишка, которая мало известна другим – не рассказывай о ней.
· Поисковый спам – черный метод, используется только дорвейщиками, здесь он для полноты изложения материала. Существуют скрипты – спамилки. Они регистрируются на форумах и отправляют сообщение, в котором ссылка на продвигаемый дорвей с анкором, содержащим ключевое слово/слова. Если вам интересно, то можете прочитать вот эту статью дяди Коли или его блог или даже подписаться на его блог.
· Доски объявлений – аналог поискового спама, только помягче. 

· Новости, RSS – в долгосрочной перспективе будут «рулить».
Сателлитостроительство
У вас, наверное, возникла мысль. Зачем за ссылки платить, если можно самому наделать сайтов и с них разместить ссылки. Но здесь дело не совсем легкое. Сателлиты могут забанить нехорошие люди или наложить непот фильтр – для сателлита это практически одно и тоже. Чтобы наши сателлиты не забанили их нужно делать «Типо Как Для Людей». Вероятность бана сателлита зависит от его качества, которое в свою очередь зависит от дизайна, контента и ссылок.

· Дизайн – нужно поискать шаблоны и картинки к ним. Шаблоны нужно часто менять. Автоматически дизайн делать оптимизаторы пока не научились. Хотя можно рандомом менять цвета, и даже учитывая световосприятие человека - это область хорошо изучена. Хотя я проводил эксперименты полуавтоматической генерации шаблонов с помощью SEO Generator – здесь можно добиться успехов, но не без огромного труда. Смысл автоматизировать дизайн есть при производстве сеток каталогов.
· Контент – можно написать ручками, отсканить, своровать и немного поправить. Обычно делается так: либо полностью скан, либо морда уникальная, а все остальное сворованное с правками. Я проводил опыты автоматического изменения текста, а также с помощью SEO Generator – дает хорошие результаты. Есть так называемые авто сайты – они берут информацию из RSS лент смысл в том, что они берут много и быстро, так что не успевает склеиться.
· Ссылки -  обычно каталожные, либо из обманутых скриптов-обмеников. Иногда их линкуют между собой, увеличивая вес и вероятность бана.

Есть два правила: 
· Первое не светить сателлиты – если некачественный сателлит попадает в серп, то найдется доброжелатель, который настучит и его забанят. Поэтому не ставьте ссылки на сателлит с анкорами включающими НЧ и СЧ ключами, чтобы в поиске сателлиты не светились. Если прогонять сателлит по ВЧ  анкору, то дай бог он будет на 10-50 странице выдачи и никто на него не зайдет. Не светите сателлиты, а тем более всю сетку, на форумах, и на других сайтах.

· Второе правило: у сателлитов должно быть как можно меньше общего. Чтобы их не забанили все сразу. Разные IP, желательно, разная ссылочная база, имена и фамилии владельцев доменов, дизайн, слабая перелинковка, у сеток каталогов разная база сайтов. IP лучше не покупать разные, а накупить у простых хостинг планов  - это во первых дешевле, а во вторых у русских хостеров на одном IP весит пару тысяч сайтов, авось и ваши сателлиты потеряются среди них.  
Покупка сателлитов – вещь опасная – нет гарантий, что этот же сателлит не продали еще 5-10 людям.

Тезисы
Перед последней главой вспомним ранее пройденный материал. 
· Думай как поисковик

· Никакие внешние факторы не могут ухудшить положения сайта.
· Ваш сайт будет в серпе не сразу

· тИЦ НЕ влияет на выдачу
· Поисковые алгоритмы будут постоянно совершенствоваться

· Ссылочное на страницу считается исходя только из одной ссылки из одного сайта и не факт, что это будет самая весомая страница
· Тоже самое, если на одной странице несколько ссылок на другую страницу.

· НЕ продвигать одну страницу более чем по ключам
· Нет более естественного места для ссылки, чем прямо в текст (с) Zikam    

· Автоматизация в оптимизации это НЕ всегда хорошо
· НЕ используйте линкаторы
· НЕ палить темы!!!
· Поисковики банят ссылкопомойки

· Первое не светить сателлиты

· У сателлитов должно быть как можно меньше общего

· Вы можете убить всю жизнь на определение пути, который пройдет человек за 15 минут, но абсолютно точно вы его никогда не найдете. Другими словами думайте, но думайте ВМЕРУ.
Оптимизаторы против поисковиков?

Поисковик – это прибор, который измеряет меру соответствия страниц запросу (релевантность) и упорядочивает (ранжирует) их по убыванию этого параметра. Основное правило приборостроения: «Прибор не должен прямым образом либо косвенно оказывать существенное влияние на измеряемую им величину». Было бы глупо, если бы амперметр при измерении сильно увеличивал бы силу тока, он бы никому не был бы нужен. А вот поисковик способствует тому, чтобы оптимизаторы «затачивали» под него страницы. Т.е. он косвенно (через оптимизаторов) влияет на измеряемый им параметр - релевантность страниц. 
Бытует мнение, что оптимизаторы улучшают качество выдачи. Это так, но только по коммерческим запросам. Было бы нелогично думать, что главная цель поисковика – это качественный поиск. Ведь поисковик это коммерческий продукт, приносящий деньги. Основную часть денег поисковики зарабатывают на контекстной рекламе. Контекстную рекламу размещают в основном по коммерческим запросам. Известно чем менее интереснее выдача, тем больше кликают по рекламе. 

Влияние оптимизаторов на выдачу более чем существенно, поэтому, в алгоритмах появляется параметр естественность ссылки – вероятности того, что ссылка появилась естественным путем, т.е. безвозмездно. В модели расчета веса, исходя из вероятности перехода, должен появиться параметр, отвечающий за естественность ссылки. Напомним формулу, полученную нами ранее вес, переходящий по ссылке на сайт рецептор (на сайт на который ссылается ссылка) =
Вес_страницы_которая_ссылаеться*d/К-во_ссылок_на_странице. Параметр d – вероятность, того, что пользователь перейдет по ссылке, а не закроет окно браузера. Ранее d – мы считали константой = 0.85. Теперь пускай d – это переменная, зависящая от естественности ссылки, ведь вероятность перехода по неестественным ссылкам меньше, чем по естественным. Пусть d=D(Nature).

Теперь как определить естественность ссылки технически: 

· Пару лет назад был популярен обмен ссылками. Поэтому, если существует обратная ссылка, то естественность ссылки снижается. Ответный удар: Оптимизаторы начали обмениваться по кольцу (тоже можно определить), перекрестный (не определить) обмен и покупать ссылки (не определить).
· Часто для автоматизации процесса размещения неестественных ссылок используют скрипты. Они добавляют ссылки блоками. У блоковых ссылок естественность ниже. Большинство скриптов не способно разместить ссылки непосредственно в тексте. Например, «Современный <a> автомобиль</a> это не только средство передвижения…» у таких ссылок мера естественности должна быть выше. Ответный удар: можно использовать блочную верстку так чтобы на странице ссылки были блоком, а в коде в совершенно разных частях, но это очень сложно реализуется в скриптах. Размещение статей (бесплатное, платное, обмен) в которых можно размещать ссылки прямо в тексте.
· Ссылки, полученные естественно, как правило, обладают разным текстом. Если тексты ссылок одинаковые значит, велика вероятность, что они неестественные. Ответный удар: генераторы анкоров, например, разработанный мной SEO Generator.
· Если слова из текста анкора встречаются на странице, значит, велика вероятность совпадения тематики ссылки и страницы => естественность ссылки возрастает. Ответный удар: размещение кроме текстов ссылок краткого описания. Покупка ссылок на сайтах близкой тематики. Размещения статей.
· Чаще всего оптимизаторы покупают ссылки с главных страниц (морды). Уменьшить натуральность ссылки с морды, не учитывать ссылки со многих морд (непот фильтр). Ответный удар:  Статьи, покупка ссылок с внутренних и, придуманный мною способ, мордостатьи.

Глупо предполагать, что поисковики смогут уничтожить оптимизаторов. Пока у людей будут причины влиять на выдачу – они будут на нее влиять. По любому они найдут свои способы. Пока выдача зависит от параметров (контент, ссылки) на которые можно будет искусственно влиять – на них будут влиять. В течение времени методы станут менее грубыми, но все же будут иметь место.  
